BBZ-Schiiler nahmen Basses-Blatt-Internetauftritt unter die Lupe

Kreative Ideen konnen
junge Leser locken

Die Schiiler der Klasse KA 14 iiberreichten Basses-Blatt-Geschéftsfiihrer Niels Oumar (vorn links)
eine Mappe mit ihrer Projektprésentation.
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Bad Segeberg (ohe). Fiinf Wo-
chen lang beschiftigten sich die
Kaufminnischen Auszubilden-
den der Klasse KA 14 am Berufs-
bildungszentrum (BBZ) Bad Se-
geberg mit dem Internetauftritt
von Basses Blatt. Basses-Blatt-
Geschiftsfiihrer Niels Oumar
hatte ihnen die Aufgabe gegeben,
den Webauftritt unter Beriick-
sichtigung sozialer Medien zu
untersuchen.

In einer eindrucksvollen Pri-
sentation stellten die Schiiler der
Klasse von Hendrik Meyer jetzt
die Ergebnisse vor. ,,Ich danke Ih-
nen fiir die vielen kreativen An-
regungen. einiges werden wir be-
stimmt umsetzen®, bedankte sich
Niels Oumar, als ihm die Schiiler
eine Mappe mit der Projektpri-
sentation iiberreichte.

In fiinf Gruppen arbeiteten die
Schiiler zu verschiedenen Aufga-
benstellungen. Sie verglichen die
Online-Préisenz von Basses Blatt
mit der von Marktbegleitern und
machten Verbesserungsvorschla-
ge, um speziell junge Leser an-
zusprechen. Zudem zeigten sie
die Risiken bei einer Ausweitung
der Vernetzung auf und beschif-
tigten sich mit der Unterschei-
dung von Online- und Print-The-
men. SchlieBlich berechneten sie
den Arbeitsaufwand, die Einbin-
dung von Sozialen Medien wie
Facebook, Twitter und Insta-
gram.

,Junge Leute nutzen viel Hash-
tags und Emojis®, erklérte Luisa-
Sophie Liittgens. Thre Arbeits-
gruppe schlug daher vor, diese
Schlagwortkennzeichnungen
und Bildschriftzeichen vermehrt
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einzusetzen. Andere Verbesse-
rungsvorschlige machten die
Schiiler zu Profilbildern sowie
der Anbindung von Website und
Social Media. Die angehenden
Kaufménnischen  Assistenten
entwarfen sogar eigene Seiten.
Eine Jugendausgabe fiir die
Printausgabe gehort ebenso dazu
wie Vorschlige fiir die Gestal-
tung von Facebook- und Twitter-
Auftritten.

Projektauftrige von regionalen
Unternehmen gehoéren in der
Ausbildung der Kaufméinnischen
Assistenten am BBZ dazu. Pro-
jektpartner der Abschlussklassen
sind in diesem Jahr die Firmen
Pelz, Arko, Jorkisch sowie die
Stadt Bad Segeberg und die Kalk-
berg GmbH.
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Vorschlagder Schiiler fiir eine Ju-
gendseite in Basses Blatt.

Mustafa Ozenbas, Brian Strich, Rudolf Liebrecht und Rico
Masciullo (v.li.) untersuchten den Internetauftritt von Basses Blatt.



